
Référencement naturel

Atelier numérique 
Team Presta - Office de Tourisme Menton, Riviera & Merveilles





Les services de la Team Presta

1. Des outils de communication mis à votre disposition (Brochures, 
Newsletters, Espace pro)

2. Vente de vos activités et services sur notre place de marché en ligne
3. Organisation de rencontres entre les professionnels du tourisme 

Littoral-Montagne
4. Organisation d’éductours à la découverte de notre territoire
5. Prises de vue à tarifs négociés (photos et vidéos) pour votre 

promotion
6. Conseil pour la labélisation, le développement durable
7. Classement des meublés
8. E-tourisme : des ateliers d’accompagnement numérique
9. Mise à disposition de présentoirs de documentation touristique du 

territoire
10. Dépôt vente de vos produits dans nos boutiques et boutique en ligne
11. Mise à disposition de set de tables (prévu en 2022)
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L’agence AZ Communication 

Relations Presse & Communication Marketing d’influence 
& Collaborations blogueurs 

Community management
& Communication digitale

Organisation d’Evénements 
Presse & Influenceurs 

Direction artistique & Identité 
visuelle

Rédation de SEO contenus 
Web & Articles de blog



L’agence AZ Communication 



Programme de l’atelier

1- Définition et caractéristiques du SEO

2- Quelles sont les questions à se poser ?

3- Comment bien référencer son site

4- Comment rédiger des articles en SEO

5- Optimiser ses liens externes

6- Petit focus sur Google My Business

7- Les règles d’or du SEO



Le SEO :
c’est quoi ? 



Définition SEO

Le SEO (Search Engine Optimization) est le

processus visant à accroître la visibilité des pages

du site Web dans les moteurs de recherche afin

d’attirer un trafic plus pertinent.  

But : Améliorer le positionnement de votre site web sur les 
moteurs de recherche pour générer plus de trafic sur vos 

pages.



Différence SEA/SEO

Le SEA (Search Engine Advertising) définit ce que l’on

appelle couramment le référencement « payant ».



Différence SEA/SEO
SEA SEO



Avantages / Inconvénients  

Les + Les -

o Développe et optimise la visibilité de votre 
établissement sur internet

o Évite de payer grâce à différents outils 
techniques à appliquer

o Demande de l’entretien régulier

o Demande une gestion du back-office de son 
site internet



Quelles sont les 
questions à se poser ? 



Les questions à se poser

• Que taperait un client potentiel sur google pour trouver votre 
établissement ? 

• Quels sont les mots-clefs de votre établissement ?

• Quelles sont vos Key Selling Point ?



Les questions à se poser

Les mots-clefs 
de votre établissement

Key Selling Point 
de votre établissement 

• Hôtel
• Menton
• Vacances
• Côte d’Azur
• 3 étoiles
• 4 étoiles 
• …

• Piscine
• Restaurant 

gastronomique
• Vue mer
• Activités 

sportives
• …

Faire sa propre liste pour établir vos Key Selling Point et 
vos mots-clefs !



Comment bien référencer
son site internet



Comment bien référencer son site

• Bien choisir son nom de domaine et sa meta description : renseigner le 
type d’établissement, la ville et le nom.



Comment bien référencer son site

• Bien choisir son nom de domaine : renseigner le type d’établissement, la 
ville et le nom. 

è Le mieux est d’acheter « .fr » et « .com » 
pour relier les 2. À noter que « .fr » (France) 
« .com » (International).



Comment bien référencer son site

• Avoir une bonne ergonomie de votre site internet facilitera la navigation du 
visiteur

è À noter que Google établi aussi le référencement 
sur le comportement de l’utilisateur sur votre site.



Comment bien référencer son site

• Écrire de façon simple et accessible à tous.

• Avoir du contenu pertinent pour que l'internaute reste le plus longtemps sur le 
site.

• Avoir une structure du site ergonomique et facile d'utilisation pour inciter 
l'internaute à naviguer de page en page.

• Soigner l'url (court avec des mots clefs).

• Soigner la méta description (courte avec des mots clefs).

• Inclure des liens externes (mais pas sur les mots clefs).

• Inclure des liens internes d'une page à l'autre et d'un article à l'autre du même site.



Comment bien référencer son site

• Choisir un contenu photos de qualité : des règles sont à respecter pour 
optimiser le référencement de votre site internet.

ü Choisir des images représentatives du contenu.

ü Favoriser les photos personnelles.

ü Compresser les images pour ne pas impacter le temps de chargement 
du site internet.

ü Renommer les images.



Comment bien référencer son site

• Exemple : 

Nom correct : 
« deck-hotel-vacances-nice-

cotedazur »

Mentionner la localisation et 
employer au moins 2 mots qui 

illustrent l’image.



Comment bien référencer son site

Balise « ALT »



Comment bien référencer son site

• L’onglet « blog » ou « actualités » : Mettre en ligne cet onglet sur votre 
site internet et le dynamiser avec au moins 2 articles par mois. 



À votre avis, qu’y a-t-il 
dans la partie « blog » 
ou « actualités » d’un 

site internet ? 



Comment bien référencer son site



Comment rédiger un 
article pour bien le

référencer ?



Rédiger un article bien référencé
• Ne pas faire de copier-coller d'un texte déjà existant sur google.

• Écrire à la voix active : l'hôtel invite ses clients et non les clients sont invités par l'hôtel.

• Utiliser des mots de transition sur minimum 20% des phrases.

ü il y a aussi
ü en outre
ü par ailleurs
ü d’autant plus
ü deuxièmement
ü troisièmement
ü de même
ü de surcroît
ü également

ü d’abord
ü d’une part
ü en premier lieu
ü pour commencer
ü pour débuter
ü premièrement
ü tout d’abord

ü donc
ü ainsi
ü en conclusion
ü pour conclure
ü enfin
ü finalement
ü dernièrement
ü en dernier lieu

Exemples de mots de transition : 



Exemple d’un article bien 
référencé



Rédiger un article bien référencé

• Bien soigner le titre de l'article en incluant des mots clefs.

• Un article doit faire minimum 300 mots.

• Chaque paragraphe doit faire entre 150 et 300 mots.

• Chaque phrase doit faire moins de 20 mots.

• Utiliser des sous-titres pour faciliter la lecture et y inclure des mots clefs pour le 
référencement.

• Ne pas commencer plusieurs paragraphes par les mêmes mots.



Rédiger un article bien référencé

D’après vous, quels sont les points 
positifs et les points à améliorer de 

cet article ?



Comment optimiser ses 
liens externes ?



Optimiser ses liens externes

• Rappeler le lien du site 
sur les réseaux 

sociaux.



Optimiser ses liens externes
• Mettre le lien de votre site sous vos publications  

Call to action
But : il faut que l’utilisateur arrive sur votre site internet 
via vos publications sur les réseaux sociaux.



Pour aller encore 
plus loin…



Utiliser Pinterest

• Il faut que l’utilisateur se retrouve sur 
votre site internet en un minimum 
de temps ! 

Mentionner son site internet dans 
votre descriptif.



Optimiser ses liens externes

• S'assurer d'avoir le lien de son site sur tous les réseaux sociaux.

• Créer et dynamiser sa page Google My Business.

• Inscrire son établissement sur tous les annuaires gratuits.

• Faire des actions presse, de plus en plus de presse se digitalise donc il faut 
demander à mentionner votre site internet sur les articles.



Optimiser ses liens externes
• Optimiser sa présence sur le site de l’office de tourisme de Menton, Nice etc…
• Faire attention à toujours vérifier que votre fiche est bien à jour ! 



Focus sur Google My
Business



Où se trouve Google My Business ?

Fiche Google My Business

Toujours présente à droite de 
votre écran 

”Vitrine” de votre entreprise



Les 5 rubriques importantes 
de Google My Business



Les rubriques 



Règles d’or du SEO



Rédaction SEO
Ø Créer du contenu unique ! Google n'aime pas les copier-coller (et les lecteurs 

non plus).

Ø Optimiser la structure globale du texte avec des titres, des intertitres, un chapô, 
des paragraphes, des photos, ... la lisibilité de l'article est importante pour le 
référencement.

Ø Soigner les titres et le chapô. Ils doivent être percutants, accrocheurs et susciter 
l'intérêt du lecteur.

Ø Utiliser des mots clefs dans les titres, le chapô et dans chaque paragraphe, de 
préférence au début (sans trop en mettre non plus).

Ø Attention à la longueur des phrases, dans l'idéal elles n'excèdent pas 20 mots.



Rédaction SEO
Ø Attention à la longueur des paragraphes qui ne doivent pas dépasser les 150 

mots.

Ø Attention à la longueur des textes, il ne doit pas y avoir plus de 300 mots entre 2 
intertitres.

Ø Insérer le maximum de mots de transition (d'abord, aussi, de même,donc, 
autrement dit, d'ores et déjà, alors que, pourtant, car, donc, enfin, ...).

Ø Insérer des liens avec votre site internet ainsi qu'avec les autres articles et ne pas 
oublier d'inclure un "call to action".

Ø Attention aux fautes d'orthographe ! En plus de décrédibiliser l'établissement, 
cela sera mal perçu par Google.



Analyse rapide de 
votre site internet J




